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I .서론

베트남은 1992년 한국과 정식 수교 이래 줄 곧 정
치와 경제, 문화 그리고 사회 전 분야에 걸쳐 포괄적 
상호 협력관계를 발전시켜 왔다. 수교 20주년을 기
념하는 2012년에 이르러서는 양국 간 교역량이 수교 
해를 기준 26배(130억 달러/2010년 기준), 투자는 무
려 100배(230억 달러/2011년 상반기 기준)로 증가, 다
가오는 2015년에는 양국의 교역량이 2배로 늘어난 
약 200억 달러에 이를 것으로 전망하고 있다. 베트남

은 약 8천 8백만 명(2011년 기준)의 많은 인구를 가진 
거대 소비시장으로 이미 농 · 축산식품 수출을 위한 
거대 시장을 형성하고 있으며, 특히 젊고 저렴한 양
질의 노동인력은 베트남 산업진출을 위한 투자에 유
리한 여건을 갖추고 있다. 이와 함께 최근 1인당 GDP 
상승으로 식품에 지출하는 비용은 날로 증가하고 있
으며 특히 50% 이상의 인구가 30대 미만 층이어서 
젊은 층을 중심으로 한 축산식품의 소비는 해마다 

크게 신장할 것으로 예측된다. 베트남의 젊고 활기 
있는 소비시장으로의 진출을 놓고 자본과 생산성의 
우위를 확보한 선진 각국의 투자 경쟁이 치열한 가
운데 우리나라도 수출을 위한 장기적인 안목을 갖고  
국가적 정책 수립이 필요하다.

II. 본론

1. 베트남 시장개요

가. 베트남의 지리 환경

베트남의 정식 국명은 베트남 사회주의공화국(Socialist 
Republic of Vietnam)이며 면적은 331,210 ㎢로 한반도의 약 
1.5배, 남한의 3.3배에 달한다. 국토는 해안선을 따라 길게 
남북으로 뻗어져 그 길이는 무려 3,444 ㎞에 이르며 
남북 길이는 총 1,650 ㎞이고 동서의 폭은 48~600 ㎞
로 지역에 따라 좁고도 다양하게 이루어져 있다. 그 
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중 농업면적은 9,420천 ha이고 산림지역은 14,816천 
ha이며 거주 지역은 620천 ha로 이루어져 있다. 베트

남은 동남아시아에 위치하여 라오스, 캄보디아와 접
경하고 있으며 전체 지형은 한국과 유사하여 긴 S자 
형태를 띠고 있으며 하노이가 중심인 북부 홍(Hong)
강 유역은 아열대성으로 4계절이 뚜렷하며 호치민

을 중심으로 한 남부 메콩(Mekong)강 유역은 열대 몬
순기후로 건기와 우기가 있는 양 계절의 특성을 지
니고 있다. 전체 인구는 87,840천 명(2011년 기준)으
로 58개의 성과 5개 대도시가 있으며, 54개 민족이 어
우러진 다민족 국가로서 문화의 형태도 매우 다양하

다. 수도 하노이는 북부의 가장 큰 도시로 인구는 약 
645만 명이다. 국민의 분야별 구성으로는 농촌지역 
거주민이 전 국민의 70.4%로 농업에 기반을 두고 있
으며 쌀 수출은 세계 2위, 커피와 캐쉬넛 수출은 세
계 1위를 차지하고 있다. 베트남은 기원전 100년 전
부터 10세기에 걸쳐 중국의 영향을 받아 왔으며 사
회적 통치기반은 유교를, 종교적으로는 도교와 불교

가 주 종교로 도입 되었으며 기원후 8세기경 중국으

로부터 독립하여 베트남 왕국을 세운 후 1860년대에 
다시 프랑스 식민지가 되어 카톨릭이 들어오게 되었

다. 현재 종교로는 불교가 70%로 대다수의 국민들이 
불교를 믿고 있으며 10%가 로마 카톨릭을 신봉하고 
있다. 화폐 단위는 Vietnam Dong(VND)이며 미국 돈 
1$는 약 20,000 VND이다(GSO, 2012).

나. 베트남의 경제 현황

베트남은 1986년 개혁개방적인 도이머이(DOI MOI)
정책 추진을 통해 시장경제 체제로 전환 1990년대 연 
평균 7.6%의 경제 성장을 이룩하였다. 1997년 아시아 
경제 불황 이후에도 연간 7.5%의 고도의 경제 성장

을 달성하였다. 베트남 GDP는 2009년 915억 불이며 
성장률 5.32%로 세계적 경제위기에 따른 어려운 여
건에도 불구하고 비교적 높은 경제성장을 이룩하였

다. 2011년 1인당 GDP는 1,300불 수준으로 UN의 최
빈국 기준인 960불을 2008년도에 넘어섰으며 글로

벌 경제위기 회복에 따라 베트남 경제도 점차 회복 
중이다. 그러나 2008년 이후 물가상승률이 GDP 상승

률을 웃돌아 베트남은 마이너스성장을 나타내고 있

으며 베트남의 농업분야 비중은 지속적으로 감소 추
세를 나타내고 있다(표 1).
베트남은 일찍부터 서비스 분야 비중이 높았으나 

2002년 이후 산업분야가 서비스 분야를 넘어섰다. 
2002년 3.9%였던 베트남 물가 상승률은 외국인 투자 
자금의 유입과 원자재 가격 상승 등으로 인해 통화

량 증가를 유발하여 인플레이션이 악화되었다. 경제

지표중 물가상승률에서는 2004년부터 2007년까지 
7~8%대의 상승률을 유지하다가 2008년에는 22.9%
까지 올라간 후 정부의 고금리정책으로 인해 2009년 
6.9%로 한 단계 낮아졌다. 베트남 투자를 위한 강점

으로는 정치, 사회적인 안정으로써 양질의 저렴한 
노동력 및 자연자원을 기초로 둔 경제적 성장 잠재

력이다. 반대로 약점은 열악한 사회 인프라와 불균형

적인 발전을 저해요인으로 들 수 있다. 베트남은 10여 
년의 협상 끝에 2007년 1월 국제무역기구(WHO)에 정
식 가입하였다.

다. 한 · 베트남의 교역 현황

현재 베트남에는 3,000개가 넘는 한국 기업체가 베
트남 전역에 진출하고 있고, 고용인원도 40만 명에 
이르고 있다. 한국은 이미 중국, 미국, 일본에 이어 베
트남의 4대 교역국으로 부상하여 매년 약 60만 명의 
한국 국민들이 베트남 국민들과 교류하고 있고 약 
10만 명에 이르는 양국 국민들이 상대국에 각각 체
재하고 있다. 베트남은 현재 베 · 한 FTA와 베 · EU 

표 1. 베트남의 주요 경제 지표

구분 2006 2007 2008 2009 2010

경상 GDP(US$억) 308 710 895 915 1046
1인당 GDP(US$) 730 843 1052 1064 1203
경제성장률(%) 8.23 8.46 6.31 5.32 6.78

산업생산 증가율(%) 16.8 16.7 13.9 7.6 14.0
연간 인플레이션(%) 6.6 12.6 22.97 6.88 9.19
도시 실업률(%) 4.82 4.64 4.65 4.60 4.43
환율(대 달러화) 16,019 16,109 16,583 18,119 18,932(*)
수출(억 달러) 398.3 485.6 626.9 571.0 716.3
수입(억 달러) 448.9 627.6 807.1 699.5 840.0
무역수지 -50.6 -142 -180.2 -128.5 -123.7

자료 : KOTRA 국가정보 (2011)
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FTA 협정을 체결하기 위해 한국과 EU회원들과의 협
상을 추진 중에 있다. 
베트남은 WTO가입 이행조치의 일환으로 2013년 

올해까지 총 10,689개의 수입품목에 대해 수입관세

율을 현행 17.4%에서 14%로 점차 감소하고 특히 농
산품의 경우 31.6%에서 21%로 인하하도록 계획 시
행하고 있으며 공산품의 경우 36.5%에서 12.6%로 그 
인하율이 크다(Thang, 2012).
한국의 대 베트남 돼지고기 수출은 2007년 수량이 

318톤이었지만 2008년 131톤으로 감소되었으며 2010
년 1톤으로 수출이 급격히 감소하였는데 감소 이유로

는 반복되는 한국의 구제역 발생으로 인해 2007년 이
후 수출 물량이 떨어졌기 때문이다(표 2). 
쇠고기의 경우 한국은 베트남 전체 수입 비중의 4

위 수준으로 2007년과 2008년의 수량이 25톤과 23톤
으로 유지되었지만 2010년 수량이 491톤으로 급격

히 증가된 것으로 나타났다(표 2). 2007~2009년 3개
년 수입실적을 살펴볼 때 연평균 증가율이 약 141%
로 향후 수입 물량 중 점차 높은 점유율을 차지할 것
으로 보인다. 한국의 대 베트남 주요 수출 품목은 뼈
째로 절단된 냉동형태의 가공품으로 전체 수출 품목

의 과반수를 차지하고 있다. 한국으로부터 수입하는 
닭고기는 주로 냉동육으로 밀폐된 용기에 포장된 형
태이며 최근 그 수입량이 증가하고 있는데 지표에서 
나타난 것처럼 2007년 수량이 4천 톤으로 금액은 4,164

천 불이었으나 2008년 수량이 7천 톤으로 급격한 증
가 추세를 보이다가 2010년 수출량이 1만 3천 톤에 
달 하였고 최근 2012년 5월부터 9월 사이에는 더욱 
뚜렷한 증가 추세를 나타내 보였다(표 3). 닭고기의 
이러한 성장 추세는 앞으로의 지속적인 수출증대의 
가능성을 보여 주고 있다.

2. 베트남의 축산식품 소비 현황

가. 베트남의 육류 소비문화

베트남의 보편화 되어있는 식생활 양식의 한 가지

는 아침 식사부터 간이식당에서 먹는 풍습인데 이는 
베트남의 식생활 문화의 단면을 보여 주는 특색 있
는 전통으로 가정에서 요리하는 것보다 외식을 즐겨 
찾는 것이 일상화 되어 있어 외식시장 성장에도 일
조하고 있다. 특히 30대 이하 인구가 전체인구의 절
반을 넘어 젊은 소비시장을 형성하고 있으며 근래의 
새로운 부유층의 출현과 도시지역 소득향상에 따른 
소비문화의 고급화가 매우 빠른 속도로 확산되고 있
어 베트남의 육류 소비 또한 증가하고 있다. 최근엔 
소득 증가에 따른 식생활 다양화로 특히 돼지고기 
소비량이 대폭 상승하고 있는데 총 축산물 소비량 
중 돼지고기가 60% 이상 차지하고 있어 돼지고기의 
선호도가 비교적 높다.
최근 베트남의 육류소비 문화에 변화를 가져온 영

향으로는 선진 외국의 급속히 증가하는 투자를 들 
수 있는데 투자가 증가됨에 따라 외국인의 유입도 
증가하고 있어 1998년의 경우 투자건수가 37건에 불
과 하였지만 2010년에는 1,237건으로 대폭 증가하였

고 외국인의 증가도 2008년에는 52,633명이었지만 
2011년에 74,000명으로 급증하여 서구식 식단과 패
스트푸드 소비시장의 성장을 불러일으키고 있다. 특
히 한국 외식산업의 투자는 현재 외국인 투자의 상
당 부분을 차지하고 있다(MOIT, 2012).
이와 같이 베트남 육류 소비문화의 변화를 가져온 

사회적 요인은 소득향상과 외국인의 유입 증가, 해
외 메이저 외식기업의 진출로 요약할 수 있다. 특히 
상류사회의 프랑스의 생활양식의 확산을 통해 육류

의 소비가 보편화 되는데 큰 역할을 하였으며 근래 

표 2. 한국의 대 베트남 육류 수출 실적

구분

2007 2008 2009 2010

금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)
돼지
고기

131 318 124,795 131 48,665 7 1,899 1

쇠고기 11 25 167 23 1,735 482 2,062 491

자료 : KATI (2011)

표 3. 한국의 대 베트남 닭고기 수출 실적

구분

2009 2010 2011 2012

금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)
금액

(천불)
수량

(톤)

닭고기 10,690 9,612 16,714 13,261 16,356 10,463 18,794 15,077

자료 : KMTA(2013)
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외국기업 투자확대 및 유입되는 외국인의 증가도 서
구식 메뉴와 패스트푸드 소비시장을 확대하는데 큰 
몫을 하고 있다. 
베트남인들의 전통적 육류 소비성향은 생육을 좋

아하지만 최근 증가하는 도시 젊은이들을 중심으로 
수입 동결육에 대한 구매도 증가하는 추세이다. 특
히 대도시의 레스토랑이나 호텔에서는 품질과 안전

성 문제로 냉동제품인 쇠고기와 닭고기 등을 수입하

여 사용하고 있는데 닭고기의 경우 베트남 사람들은 
연한 닭고기보다 다소 질긴 육질의 닭고기를 좋아하

여 가격이 저렴하고 육질이 질긴 산란 노계의 구매

를 선호한다(Huong, 2012).

나. 베트남의 육류 소비량

베트남인의 돼지고기 소비는 전체 육류 소비량의 
60% 이상을 차지하여 돼지고기가 닭고기나 쇠고기

와 같은 다른 육류보다 소비량이 상대적으로 높은 

편이다. 돼지고기는 2005년 1,583천 톤을 소비하였으

며 2009년에는 1,876천 톤으로 평균 8%씩 소비가 증
가하는 추세를 보이고 있다.

2005년 32만 6천 톤을 소비하던 닭고기는 2009년 
53만 4천 톤 소비하는 등 연 평균 16%씩 소비가 급격

히 증가하는 추세이다. 1인당 닭고기 소비량은 5 kg
을 상회하는 것으로 나타났는데 이 수치는 한국의 
연 평균 소비 수준인 10 kg에 비해 낮은 수치이지만 
통계지수의 증가율을 고려할 때 소비량이 더 늘어날 
것으로 전망 되고 있다(표 4).
쇠고기의 경우 2005년에서 2006년 사이 23만 9천 

톤과 25만 8천 톤을 웃돌다 2007년 32만 9천 톤으로 
증가율이 12%에 달했다. 2008년에는 44만 8천 톤으

로 16%로 급격히 증가하였고 2009년에는 50만 9천 
톤으로 17%로 증가되었다. 2010년의 경우 소비량이 
54만 2천 톤으로써 비율이 18% 증가했고 증가율은 
6%로 지속적인 소비 증가를 나타내고 있다(표 4). 닭
고기는 쇠고기와 돼지고기보다 생산량은 적지만 증
가율로 보았을 때 8%로 소비량이 늘고 있기 때문에 
닭고기에 대한 베트남의 국내소비는 계속적으로 증
가될 것으로 전망된다. 전체적으로 베트남의 육류 
소비량은 꾸준한 경제성장과 소득수준 향상으로 지
속적으로 증가하는 추세이다(그림 1).

3. 베트남 축산식품의 수입 및 수출 현황

가. 베트남 축산식품의 수입 현황

베트남 수입 현황을 살펴볼 때 돼지고기의 수입량

표 4. 베트남의 축산식품 소비량 
 (단위 : 천 톤)

　 닭고기 돼지고기 소고기 합계

연도 닭고기 비율 증가율 돼지고기 비율 증가율 소고기 비율 증가율 소비량 증가율

2005 326 15% -3% 1,583 74% 14% 239 11% 11% 2,148 11%
2006 369 16% 13% 1,731 73% 9% 258 11% 8% 2,358 10%
2007 454 17% 23% 1,855 70% 7% 329 12% 28% 2,638 12%
2008 544 19% 20% 1,880 65% 1% 448 16% 36% 2,872 9%
2009 534 18% -2% 1,876 64% 0% 509 17% 14% 2,919 2%
2010 578 19% 8% 1,918 63% 2% 542 18% 6% 3,038 4%

자료 : USDA (November 2013)

(단위 : 천 톤)

그림 1. 베트남의 육류 소비량

자료 : USDA (December 2013)
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은 적은 편이다. 2007년 말에는 악천후로 말미암아 
소가 집단적으로 폐사하여 돼지고기 수입량이 상대

적으로 급등하였는데 2008년에는 수입량이 1만 2천 
톤으로 증가하였고 2009년에 들어서는 다시 2천 톤
으로 감소세를 보이다가 2012년까지 줄 곧 수입량이 
1만 톤 이상 늘지 않는 상황이다. 이는 베트남 축산

업 중 양돈 농가의 비중이 높아 자급 생산량으로 국
내의 수요를 충족하여 수입량이 증가되지 않은 것으

로 보인다.
쇠고기의 경우는 베트남 전체 축산업 중 가장 낮은 

비율을 차지하고 있다. 베트남 내 상시 발생하는 구
제역 등 각종 질병의 반복적인 악순환으로 공급 부
족현상을 빚어 왔고 이에 따른 수입물량도 증가 추
세이다. 그 실례로서 2007년 말에 반복적으로 발생

한 조류 인플루엔자 및 구제역 각종 소모성 질병으

로 2008년도 마찬가지로 공급량이 감소되었다. 2007
년도에 쇠고기 수입량은 5천 톤 가량이었지만 그 다
음 해인 2008년도에 1만 1천 톤을 수입하여 증가된 
수입량을 나타내었다. 쇠고기 수입량은 2010년의 구
제역 발생 이후 가축의 백신 접종 등의 예방을 통해 
다각적으로 대처해 가고 있다. 닭고기의 경우 2011년 
닭고기 생산은 전년대비 3.3% 성장한 36만 톤 생산

하였다. 반면 닭고기 소비는 8.8% 증가한 62만 8천 
톤에 달할 것으로 추정되어 수요에 비해 심한 공급

부족으로 닭고기 수입 비중이 크게 늘고 있는 것으

로 나타났다(표 5).
베트남 정부는 늘어가는 닭고기 수요량을 맞추기 

위해 근래에 들어 2006년부터 많은 수입을 허용하고 
점차 그 수요량을 늘리고 있다. 2007년 4만 4천 톤을 
수입하였고 2008년엔 8만 3천 톤을 수입하였다. 2009
년도에 들어 수입량이 3만 5천 톤으로 감소했지만 
2012년에는 다시 4만 5천 톤을 수입하면서 다른 축산

식품보다 많은 양의 닭고기 수입을 허용하고 있다 
(그림 2와 3).

나. 베트남 축산식품의 수출 현황

베트남의 축산물 수출물량은 현재 많이 제한되어 
있어 돼지고기만 2만 톤을 넘어선 것을 제외하면 쇠
고기와 닭고기 등은 수출량이 거의 없다고 볼 수 있
다. 근래에 계란 중 신선란, 염지란 정도만이 홍콩 및 

표 5. 베트남의 축산식품 수출입량 
 (단위 : 천 톤)

구분 Beef Pork Broiler Turkey

년도 수출 수입 수출 수입 수출 수입 수출 수입

2005 0 1 22 0 0 0 0 0
2006 0 2 15 0 0 8 0 0
2007 0 5 27 0 0 44 0 0
2008 0 11 36 12 1 83 0 0
2009 0 6 21 2 0 35 0 0
2010 0 8 19 1 1 40 0 0
2011 0 8 25 8 0 58 0 0
2012 0 10 25 10 0 45 0 0

자료 : USDA (November 2013)

그림 2. 베트남의 축산식품 수입량

자료 : USDA (November 2013)

(단위: 천톤)

그림 3. 최근 하이퐁항으로 수입된 닭고기의 양
자료 : USDA (November 2013)

(단위: 천톤)
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앙골라 지역에 소량의 물량을 수출하고 있을 뿐이다.
닭고기 수출량은 고병원성 조류독감 등의 질병 발

생 등으로 소량 수출되고 있지만 2004년 전국적인 
조류 인플루엔자 발병 이후 백신을 처리함으로써 질
병을 예방하였고 육계의 경우 2008년과 2010년에 각
각 1천 톤을 수출함으로써 미래 육계 수출에 대한 지
속적인 가능성을 보이고 있다(MOFA, 2012).
돼지고기의 경우 베트남이 가장 많이 수출을 하고 

있는 대표적인 축산식품으로써 2007년과 2008년에 
각각 2만 7천 톤과 3만 6천 톤으로 가장 많은 수출량

을 나타내고 있다. 돼지고기 수출은 현재 2010년도

에 들어 구제역 확산 방지를 위한 예방 백신 접종 후 
1만 9천 톤으로 수출량이 감소되었지만 백신 접종 
후 다시 안정적인 생산량을 확보하고 있으므로 예전 
수출량을 회복 할 것으로 보인다(그림 4).

4. 베트남 축산업의 현황 및 진출방안

가. 베트남 축산업 현황

현재 베트남의 축산업은 소규모 농가가 높은 비중

을 차지하고 있는데 농업 가구 수는 10.3백만으로 추
산되고 있다. 국민 소득 증가에 따른 육류 소비 증가

로 점차 사육두수가 증가하고 있으며 이러한 소비증

가에 따라 베트남 정부는 2020년까지 축산업을 총 
농업생산의 42%까지 증대할 계획이다. 베트남 정부

의 2015년까지 생산량의 증대 목표는 양돈 농가의 
경우 종사 가구 수를 40~45%에서 60~65%로 증대 시
킬 계획이고 양계농가 또한 종사 가구 수를 30~35%
에서 45~50%로 확대 시킬 계획이다(Hanh, 2013).
가축의 사육현황으로는 소가 1990년대에 3백 11만 

두수에서 2000년대에 4백 12만 두수, 2010년대에는 5
백 91만 두수로 점진적 증가를 나타내었으며 돼지는 
1990년대에 1천 2백만 두수에서 2000년대에 2천만 
두수로, 그리고 2010년에는 2천 7백만 두수로 돼지고

기가 전체 축산물 생산량 중 약 74%로 가장 많은 부
분을 차지하고 있다. 닭은 2000년대에 1억 3천 7백만 
두수에서 2008년대에 1억 7천 3백 두수로 증가하였

다. 베트남 연간 축산물 생산량은 2012년 기준으로 
약 4.3백만 톤으로 3.8% 증가하였으며, 계란 생산량

은 7.5백만 톤으로 9%가 증가 되었다(그림 5). 

나. 베트남 축산식품 유통 현황 

베트남 축산물의 생산은 대부분 선진농업국들에 
비해 생산성이 떨어진 작은 규모의 영세 소농가들에 
의존하고 있는데 전통적으로 재래시장이 유통의 큰 
비중을 차지했으나 점차 대형 유통업체와 유통마켓 
형태로 전환되고 있다. 축산물 유통시설로서 아직 
현대화된 시설을 갖춘 도축장이 부족하며 도축장도 
대부분 소규모로 이루어져 있고 또한 소비지역에서 
벗어나 있어 경제성도 떨어진다. 그리고 운영되고 
있는 도축장 중 일부가 불법으로 운영되고 있으며 
허가를 받은 도축장이 35%의 수준에 그쳐 미흡한 상
태로 자국의 식품 위생 기준을 충족하고 있는 실정

이다. 또한 유통단계에서 냉장 유통체제가 구축되지 
그림 5. 베트남의 가축 생산추이(1990-2012) 
자료: 베트남 정부통계기구, GSO (2012)

(단위 : 천 톤)

그림 4. 베트남의 축산식품 수출량

자료 : USDA (November 2013)
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되지 못해 생육상태로 당일 모두 유통처리 되며 심
지어 일부에서는 도축장, 도계장 등을 이용하지 않
고 자가 도축을 이용해 유통이 이루어지기도 한다. 
최근 하노이와 호치민시 등 큰 도시를 중심으로 BIC-
C, Metro, Lotte Mart 등의 대형마트가 늘어나는 추세

이며 주로 베트남 중상위층 계층에서 축산식품의 구
매가 이루어지고 있다.
베트남은 자국의 어려운 유통환경에도 축산식품

의 소비와 생산이 증가하는 이유는 1986년 경제 개
방 이후 농축산물 생산성의 향상을 들 수 있으며 육
류 가공 산업의 현대화 노력 및 축산물 생산, 수출 확
대 등 정부의 지원이 강화되었다는 점을 들 수 있다

(Hanh, 2013).

다. 대 베트남 축산식품 시장의 진출 및 전망

베트남의 축산식품 시장의 육류 소비량중 돼지고

기 소비량이 가장 높지만 증가율로 보았을 때는 닭
고기의 증가율이 2010년 기준 8%로 가장 높은 것을 
볼 수 있다. 이러한 높은 소비 증가율과는 대조적으

로 2011년 닭고기 생산은 전년대비 3.3% 성장한 36만 
톤으로 수요에 비해 공급이 매우 부족하여 닭고기 
수입 비중이 크게 늘어나고 있는 것을 알 수 있다.
베트남에 닭고기를 수출하는 주요 국가로서는 거

대 닭고기 생산국인 미국(72%), 브라질(10%)과 함께  
한국(11.7%)도 주요 상위 수출그룹에 들고 있다(Thinh, 
2009).
한국산 닭고기는 2012년의 경우 5월부터 시작하여 

2012년 7~8월에 큰 폭으로 증가하여 9월까지의 한국

의 수출물량은 베트남 전체 닭고기 수입물량의 12%
에 달했다(Thang, 2012). 한국의 대 베트남 닭고기 수
출 증가율을 살펴 볼 때 2007년의 경우 4,173톤 이었

던 수량이 2012년에 들어 15,077톤으로 증가하여 
2008년보다 무려 93%의 성장률을 기록, 베트남이 우
리의 닭고기 수출 시장으로서 기대를 충족시킬 수 
있는 잠재 시장임을 보여 주고 있다(KMTA, 2013).

2012년 말 현재 6개의 한국 업체가 베트남에 닭고

기 수출업체로 등록하여 월 평균 100~120톤의 계정

육과 성계(산란노계)를 수출하고 있는데 수출을 위
해서는 양국가의 필수적 식품안전기준을 충족시킴

은 물론 먼저 베트남 농업농촌개발부에 등록하여 식
품안전기준 및 관련 기준에 따른 수입 검역 절차를 
통과해야 한다. 
베트남에 수출을 위한 닭고기는 가공 원료로서 수

출국 생산지에서 최소 1년 이상 고병원성 조류 전염

병에 감염되지 않아야 한다. 베트남에 수입되는 모
든 냉동제품은 2010년부터 먼저 세관에 의해 보세창

고에 보관되어 규정된 6종의 미생물 검사 등 안전검

사에 합격하여야 비로소 통관을 위한 검역증명서 발
급이 가능하다. 한국산 수출 닭고기(성계, 산란노계)
의 부적합 판정의 예방을 위해서는 품질의 저하를 
막는 조치가 선행되어야 되는데 특히 영세 수출업체

의 철저한 위생관리와 검사를 강화하며 특히 수출 
업체 간의 과당경쟁을 방지하여 한국산 닭고기의 품
질 하락을 막고 소비자 마음에 안전한 제품으로의 
인식을 심어야 한다. 국내산 성계(산란 노계)의 해외 
수출은 국내 채란 농가의 수익을 올려 줄 뿐만 아니

라 장기적으로 한국농가의 농업 생산성을 높여주어 
국가 차원에서 농업 경쟁력을 강화시키는 전략적 대
안이 되고 있다. 베트남에서 한국산 성계는 값이 저
렴하고 요리방법이 우리와 비슷하며 특히 백숙요리 
문화는 우리나라와 매우 유사하여 소비자들이 선호

하는 이유가 되고 있다. 최근 베트남 정부는 자국의 
시장과 생산자를 보호하기 위해 한국산을 비롯 해외 
수입산 냉동 닭고기에 대한 각종 항생제, 중금속 및 
살충제 등의 잔류량 허용한도에 대한 검역을 한층 
더 강화할 전망이어서 이에 대한 대비가 시급하다

(Thang, 2012). 

III. 결론

베트남은 한국과 지리적으로 근접한 위치에 놓여 
있을 뿐만 아니라 이웃 중국과 아세안 국가들과도 
인접해 있어 장기적 안목에서 수출시장으로의 진출

을 위한 큰 장점을 갖고 있다. 또한 자원적 측면에서 
원유 등 천연자원이 풍부하며 저렴한 양질의 노동인

력과 정부의 각종 세금우대 정책 등 농업분야의 투
자 유치에 힘을 쏟고 있어 우리의 아시아 진출을 위
한 전략적 거점으로 투자와 교역에서 기대가 크다. 
1996년 처음 베트남 내 방영된 “첫 사랑”을 시작으로 
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시작된 한국 대중문화 매체는 문화적 측면에서 수출

에 긍정적 영향을 줄 수 있는 것으로 기대되는데 예
를 들어 한국산 조제분유, 가전제품, 게임 산업, 화장

품 등의 선호도가 급증하는 추세이며 한식의 관심이 
한층 높아지고 있다. 또한 열처리 제품인 삼계탕의 
경우 아직은 홍보 부족으로 시장이 활성화되지 않았

지만 인삼에 대한 베트남인들의 인지도가 높아 인삼

이 함유된 한국산 닭고기 제품인 삼계탕의 선호도는 
매우 높다. 이러한 높은 선호도를 기반으로 형성된 
상위 소비층을 대상으로 수출되는 맞춤형 고품질의 
닭고기 제품은 베트남 시장에서 전망이 밝다고 할 
수 있다. 우리가 베트남시장의 진출을 위해서 넘어

야 할 과제는 장기적인 안목을 갖고 지속적으로 수
출 검역제도를 정비하고 수출 해당국인 베트남의 수
입 규정에 맞는 맞춤형 제품의 생산이 필요하다. 전
략적 수출을 위한 선결 조건으로는 먼저 고병원성 
질병 발생을 최소화하는 청정국으로서 차별화된 방
역체계를 갖출 때 비로소 베트남을 비롯 거대 아시

아 소비시장을 안정적으로 공략할 수 있을 것이다.
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