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축산물브랜드의 시장현황 및 미래전략  

 축산물 브랜드 현황 

브랜드화 란 
*브랜드(Brand)화란 공산품이나 식품가공품에서 기업판매 전략의 일환으로 자리잡은 개념 
*축산물에서의 브랜드화란 상품명, 심볼마크, 생산과, 생산업체, 품질보증 등을 명시하여 다른 
 경쟁품과의 차별화를 위한 유통행위 

구분 계 한우 돼지 닭 계란 기타 

 
브랜드수(율) 

700개 
(100%) 

202개 
(28.9%) 

278개 
(39.7%) 

54개 
(7.7%) 

106개 
(15.1%) 

60개 
(8.6%) 

 
등록 

549개 
(78.4%) 

182개 
(90.1.8%) 

219개 
(78.8%) 

36개 
(66.7%) 

64개 
(60.4%) 

48개 
(80%) 

 
미등록 

151개 
(21.6%) 

20개 
(9.9%) 

59개 
(21.2%) 

18개 
(33.3%) 

42개 
(39.6%) 

12개 
(20%) 

*2008년 축산브랜드는 한우 202개, 돼지278개, 닭54개, 계란106개, 기타60개 등 총700개 
*2007년 대비 93개 감소 :기본브랜드 통.폐합과 소규모 영세브랜드 퇴출 영향 
*축산물브랜드 등록비율은 전년 72.4% 대비 6.0%증가한 78.4%로 나타남  
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    축산물 브랜드 사육현황 

 한우사육규모  양돈사육규모 

<자료:<축산물 등급 판정소 2008>> 

한우 

돼지 

*한우사육규모는 대부분의 브랜드가 100두에서 5000두 미만 분포 
*만두 이상 대형브랜드 경영체가 23개(11.4%)로 전체 사육두수 대비 58.9% 차지 

*사육기반이 있는 돼지브랜드는 178개(60.4%), 사육기반 없는 브랜드는 100개(58.9%) 
*십만두 이상의 24개(2.9%)로 브랜드 경영체 에서 총 사육두수의 26.8%차지 
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    축산물브랜드출하 및 판매현황 

 연간출하 현황 브랜드 경영채의 출하형태별 판매현황 

 축산물 출하현황 

 
*한우브랜드 출하 협태는 자가브랜드 출하 41.8% 도매시장출하 34.2%로 
 대부분 유통업체와 육,가공업체출하 감소, 자가브랜드출하 증가추세 
*농.축협의 경우 자가브랜드출하 42.4% 전년대비8.1%증가 
*도매시장출하는 39.6%로 5.7%감소 
*자가브랜드 판매의 경우 농.축협이63% 가량 높음 
*자가브랜드 판매비율은 전년54%대비 4.6%증가한 56.7% 
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    전국 시,도별 축산물 브랜드 등록현황  브랜드 추진 주체 별 현황 

*추진 주체 별 브랜드 현황은 총700개중 
  유통업체 280개, 개별농가155개농,축협119개,  
  영농조합법인97개 생산자 단체25개 순으로 진행 
*한우는 농,축협이35.1%, 돼지는 유통업체가 
  53.6%로 활동 중 
*한우는 영농조합법인의 감소(21.1%)가 두드러짐 
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155 22.1 

119 17.0 

280 40.0 

115 16.4 

95 13.6 

102 14.6 

72 10.3 
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   2009년도 우수축산물 브랜드 현황 

*우수 축산물 브랜드는 정부와 소비자 단체에서  
생산,유통,가공의 각 단계별 심사기준에 의해 평가 중  
*평가항목은 1등급이상 출현율(20점),품질관리(20점), 
브랜드관리(20점),위생안전성(30점),기타(5점)으로 
항목별 정량심사 
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   축산물 브랜드 디자인 현황 

한우브랜드 디자인 현황 양돈브랜드 디자인 현황 

*2009년 소비자가 선정한 대한민국 축산물 우수브랜드의 브랜드 디자인을 분석하여 분류 
*디자인은 크게 역사적 로고와 자연환경 로고 품목형상 로고 유형으로 분류 
 -역사적 로고:해당지역이나 해당상품의 역사적 사실과 품질의 우수성의 형상화 디자인 
 -자연환경 로고:해당지역이나 자연환경의 청정성과 무공해, 무오염성 등을 형상화 디자인 
 -품목형상 로고:해당품목을 추상적, 구체적 형상화한 디자인 
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( 

  축산물 브랜드의 문제점 
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 개별브랜드 및 유사브랜드 난립 

브랜드 지적재산권  
   보호장치 미흡 
 

  원산지 위주의 브랜드 난립 

브랜드 명, 상표에 대한  
      전문성 부족 

브랜드의 사후관리 미흡 

브랜드에 대한 자산적  
       개념 부족 

   영세생산자 중심에 따른  
         품질관리 미흡 
 

*소규모 생산자조직 및 개별 농장위주의 브랜드개발로 소비자 인식도 낮음 
*동일지역 내 지역조합, 전문조합, 생산자임의단체별 개별브랜드화로 품질 
 의 차별화 미비 

 
*생산자의 브랜드 인식결여와 소규모 물량으로 인한 충분한 물량확보 미흡 
*시장에서의 상품에 대한 신뢰도 구축 미비 

*상표등록 등 지적재산권 획득에 대한 관리소홀 
*지역 명이나 보통명사의 브랜드 사용에 따른 상표등록불가(단순 의장등록수준) 

*지역기반의 지역 명 브랜드사용에 따른 유사브랜드 난립 
*지역 명이나 조합명의 다수브랜드 난립에 따른 브랜드 별 차별성 확립 미비 

 
*브랜드 명이나 상표에 대한 전문성미비에 따른 소비자 이미지 각인실패 
*단순산지를 표시하거나 출하조직의 이름으로 상품화로 경쟁기반 약화 

*브랜드개발 후 품질관리, 브랜드 마케팅 전략 등 사후관리 부재 

 

*브랜드를 단순 판촉개념으로 인지하는 경향 팽배 
*브랜드에 대한 생산과 인식 부족 
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   축산물 브랜드의 미래전략 

 
전략과제I 

 

브랜드 인증제도의 규격화 실시 

 
  현황 및 문제점 

 
*브랜드 인증요건의 간소화로 인한 지역브랜드 난립현상초래 
*브랜드에 대한 소비자의 신뢰 및 경쟁력 확보실패 

     
      
      개선방향 

 
*현행시행 되고 있는 브랜드 인증제도를 효과적 개선정책 마련 프로    
  그램 도입 
*브랜드 별 수준 평가에 의한 서열화에 따른 신뢰성 고취 
*등급별 브랜드컨설팅 지원제도 마련을 통한 국내축산기반 성장 동력 
  추진 

 
     
      추진과제 

 
*현행인증 제도의 정량심사 기준강화 프로세스 마련 
*인증브랜드에 대한 대국민 홍보 방안마련 
*브랜드 별 수준평가 시스템 도입과 평가에 따른 맞춤컨설팅 지원체
계 
  구축 
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전략과제II 

 

 생산관리의 표준화 시스템구축 

 
  현황 및 문제점 

 
*각 사업장 별 생산,이력관리에 따른 소비자 신뢰도 미비 
*생산,도축,유통의 단계별 투명성 부족에 따른 브랜드 충성도 미흡 

     
      
      개선방향 

 
*축산물 생산관리의 질적 향상을 위한 표준생산 시스템 구축 
*품질생산 이력제의 정확성을 위한 등급심사제도 개선 
*생산에서 유통까지의 투명생산관리 체재 구조개선 

 
     
      추진과제 

 
*축산물 생산시스템 선진화를 위한 단계별 실무지침 매뉴얼마련 보급 
*소비자 신뢰성 회복을 위한 브랜드 별 생산이력관리 프로그램 도입 
및  
  교육 
*가격구조의 혁신을 위한 자구책 마련 

(사)한국소상공인컨설팅협회 http://www.kmconsultant.or.kr 



축산물브랜드의 시장현황 및 미래전략  

 
전략과제III 

 

 지적재산권 활성화를 위한 브랜드 지원사업 마련 

 
  현황 및 문제점 

 
*상표 및 디자인에 대한 전문성 결여로 소비자 인식부족 초래 
*지적재산권에 대한 인식 부족으로 재산권보호 및 활용미비 

     
      
      개선방향 

 
 
*디자인의 경쟁력 확보를 위한 관련 개선교육 프로그램 운영 
*지적재산권 확보 및 운영에 대한 지도프로그램 실시 

 
     
      추진과제 

 
*농림부산하 디자인 경쟁력 강화를 위한 정책개발 수립 
*관련협회와 지회를 중심으로 한 지적재산권의 활용성 홍보프로모션  
  실시 
*영농법인 및 관련단체 실무자 교육 프로그램 개발 및 운영 
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전략과제IV 

 

 유통시스템의 다변화 사업 체계구축 

 
  현황 및 문제점 

 
*브랜드 난립에 따른 차별성 미흡으로 유통실적 개선미비 
*다양한 유통채널 구축실패에 따른 유통다변화 미흡 

     
      
      개선방향 

 
*브랜드 별 차별화 전략실천에 따른 이미지 개선 노력 
*다채널을 위한 지역브랜드기반의 F/C,V/C의 CHAIN사업진입 
*생산이력관리를 통한 소비환경의 정례화 노력 

 
     
      추진과제 

 
*경쟁력 있는 유통구조개설을 통한 생산근절 체계 시스템마련 
*직접유통방식의 활성화를 위한 Franchise, Voluntary System 지원
육성  
*가공상품 경쟁력을 위한 F&D체계 구축 
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